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Highlights

WELCOME!

Das Jahr 2010 stand ganz im Zeichen des
Aufbruchs mit viel kreativer Dynamik, Glamour
und modischer Extravaganz: Penélope
und Moénica Cruz sowie Til Schweiger wurden
als Markenbotschafter verpflichtet,
Charles Végele hat eine eigene Lingerie-
Kollektion lanciert und verpflichtete sich
als Titelsponsor der Fashion Days bis 2012.

Das Jahr 2010 stand ganz im Zeichen des Wandels: Die Prozesse wurden
optimiert, der Marketingmix neu ausgerichtet, das Merchandising reorga-
nisiert, der Sourcingprozess neu aufgestellt und die logistischen Ablaufe
verbessert. Zu den Glanzlichtern des vergangenen Jahres gehért sicher
der Roll-out des neuen Ladendesigns. Aktuell sind bereits 70 Filialen in
neun Landern mit dem Konzept ausgestattet. Neben Zirich glanzt seit
Oktober ein weiterer Flagship Store in Bern im aktualisierten Design. In
raschem Tempo wird die gruppenweite Einfithrung des neuen State-of-the-
Art-Ladenkonzepts fortgesetzt. Ziel ist es, bis 2012 alle Standorte mit dem
neuen Visual Merchandising auszustatten und bis 2013 50% aller Filialen
umzubauen.

Seit August hat sich der Kollektionsrhythmus verdoppelt: Neu
sind acht Kollektionen pro Jahr auf der Flache. Weiter hat Charles Végele
seit Frihling ein neues Modemagazin. Das Magazin demonstriert und
dokumentiert mit seinen Themenwelten die gesteigerte Modekompetenz.

Die neu lancierte, emotionalisierte Werbung hebt die _—

Modekompetenz und unterstreicht die Modernisierung ~
von Charles Végele. Wir sind stolz, dass Charles Végele /
Penélope, Ménica Cruz und Til Schweiger als Testimo- /
nials gewinnen konnte. Sie sind der perfekte Match /
fir unsere Marke. Trotz des weltweiten Erfolgs ste-
hen die Botschafter mit beiden Beinen auf dem |
Boden und passen in ihrer Ausstrahlung, Lebens-

freude, Philosophie und Modekompetenz bestens zu Charles Végele.
Zusétzlich designen die Schwestern eine eigene Kollektionen fur die
Marke Biaggini Violett. Auch Til Schweiger wird im Rahmen seines En-
gagements unter der Marke Biaggini Violett eine eigene Méannerkollek-
tion entwickeln. Der Launch erfolgt im Herbst 2011. Die Kollektion wird
Til Schweigers Stil wiedergeben und ist ein authentischer, maskuliner Mix
zwischen city und casual.

Seit September hat Charles Végele den Bereich Accessoires
erfolgreich ausgebaut und fithrt erstmals eine eigene Lingerie-Kol-
lektion. An der Opening Night der Charles Vogele Fashion Days
am 3. November 2010 wurde diese sowie die exklusive Kollektion von
Penélope und Ménica Cruz erstmals vorgestellt. Der Event war ein voller
Erfolg und die ideale Plattform, Mode einem breiten Publikum zu zeigen.

Im Februar 2011 hat der Online-Shop seine virtuellen Tiiren in
der Schweiz, Deutschland und Osterreich gedffnet und bietet echtes Mul-

__ tichannel an. Die weitere Expansion ist bereits geplant. Charles

. Vogele macht damit einen wichtigen Schritt nach vorne,

h \ um als vertikales Unternehmen hervorragend aufgestellt

Zu sein.

Wir freuen uns,
mit Thnen die Highlights 2011 zu erleben.
André Maeder, CEO



TIL SCHWEIGER

Til Schweiger ist ein international bekannter Schauspieler — Auchinden USA hat sich Til Schweiger mit Filmen wie Quen-
und einer der grossen deutschen Filmstars und Produzenten  tin Tarantinos «Inglourious Basterds», «The three muske-
der Gegenwart. Der Durchbruch als Kinoschauspieler gelang  teers» mit Orlando Bloom oder aktuell mit «This man’s war»
dem 47-Jahrigen, der urspriinglich Lehrer werden wollte,  mit Reese Witherspoon ldangst einen Namen als Hollywood-
1994 mit «Der bewegte Mann». Bei «Mdnnerpension» und  schauspieler gemacht. In Til Schweigers letzter Produktion
«Knocking on a heaven’s door» trat er als Produzent, Dreh-  «Kokowddh» fiihrte er Regie, produzierte den Film und spielte
buchautor und Regisseur in Erscheinung, in «Keinohrhasen»  an der Seite seiner jiingsten Tochter Emma die Hauptrolle.
spielte er gleichzeitig auch die mdnnliche Hauptrolle. Schweiger lebt in Berlin und hat vier Kinder.



Der mdnnliche
Markenbotschafter

s

Selbstverstdndlich, unkompliziert
und mdnnlich prasentiert
sich Til Schweiger in der aktuellen
Frithjahr-Sommer-Kampagne 2011.

Nattirliche Materialien und
\ ‘ bequeme Passformen sind
\!

Key Elemente dieses Looks.

Til Schweiger ist seit dem Frihling 2011 Markenbotschafter
fur Charles Végele. Er ist das méannliche Gesicht der gruppen-

weiten Imagekampagne. Im Rahmen seines Engagements

wird er unter der Marke Biaggini Violett seine eigene Man-

ner-Kollektion designen, die ab Herbst 2011 in den Filialen

erhéltlich sein wird. Til Schweiger steht mitten im Leben, ver-

kérpert einen Mix aus Mannlichkeit, Sexyness und Erfahrung
- der perfekte Match fiir die Marke.



CHARLES VOGELE FASHION DAYS ZURICH

3.11.-6.11.2010




Ziirich
hat einen
exklusiven

Mode-
Event

Anfang November 2010 verwandelte sich Ziirich
zum absoluten Mode-Hotspot - zum ersten Mal
fanden in der Limmatstadt die Fashion Days
mit Titelsponsor Charles Végele statt. Charles
Vogele eréffnete mit einer fulminanten Opening
Show die Fashion Days. Diese sind eine ideale
Plattform, um Fashion, die bisher nur einem
Fachpublikum zugénglich war, einem breiten
Publikum zu préasentieren.

Die Charles Vogele Fashion Days wur-
den vor 1000 Zuschauern mit der Casa Blanca-
Kollektion des kommenden Frithlings und Som-
mers erdffnet und von beeindruckenden Licht-
effekten und Musik begleitet. Im zweiten Show-
block wurde frech und sexy die neu lancierte
Lingerie-Kollektion von Charles Végele prasen-
tiert. Nach dem Music-Act der englischen Pop-
Queen Alesha Dixon wurde den Gésten Biaggini
Violett, die Cocktail- und Abendkleider und
die Frihlings- und Sommer-Kollektion 2011, de-
signed by Penélope und Ménica Cruz, vorgestellt.

An den anderen Tagen prasentierten
junge Talente, etablierte Designer und inter-
nationale Brands ihre Kollektionen auf dem Cat-
walk. Im Rahmen der Veranstaltung wurde auch
der Swiss Textiles Award verliehen. Insgesamt
waren Uber 50 Fotografen, 140 Journalisten und

7000 Géste anwesend.
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THE NEW COLLECTIONS

Presented at the Charles Végele Fashion Days 2010
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PENELOPE UND MONICA CRUZ

Den ersten internationalen Filmhit feierte Penélope Cruz in
Almodévars oscargekréntem «Alles tiber meine Mutter»
(Todo sobre mi madre, 1999), in dem sie eine schwangere,
aidskranke Nonne spielt. Grosses Lob erhielt sie fir ihre
Nebenrolle in Woody Allens Komédie «Vicky Cristina Bar-
celona» (2008), fiir die sie 2009 einen Oskar als beste Neben-
darstellerin erhielt. Zuletzt stand sie in «Pirates of the
Caribbean» neben Johnny Depp vor der Kamera.

Als Kind genossen die 37-jdhrige Penélope und ihre
drei Jahre jiingere Schwester Mdnica, Téchter eines Auto-
mechanikers und einer Coiffeuse, eine Ausbildung im klas-

sischen Ballett. Ménica tourte mit 17 nach ihrer Flamenco-
ausbildung mit dem Ensemble des bertihmten spanischen
Ténzers Joaquin Cortés durch die Welt. 2002 erhielt sie -
nach sieben Jahren auf der Biihne - eine Rolle in einer Tanz-
serie im spanischen Fernsehen. Es folgten Gastauftritte in
zahlreichen TV-Serien und Kinofilmen. Thr jiingerer Bruder
Eduardo Cruz ist ein in Spanien bekannter Séinger.

Im Juli 2010 heiratete Penélope auf den Bahamas
den international bekannten Schauspieler Javier Bardem. Im
Januar 2011 brachte sie in ihrer Wahlheimat Los Angeles

ihren ersten Sohn auf die Welt.



Die erste
Biaggini Violett-Kollektion —
designed by Penélope and
Monica Cruz

Die erste Biaggini Violett-Kollektion
von Penélope und Mdénica Cruz
ist inspiriert von Kiinstlerinnen wie
Jane Birkin sowie Filmen
aus den 70er-Jahren. Die Kollektion
besteht aus langen, atem-
beraubenden Roben und traumhaften
Cocktailkleidern. Es dominieren
Denim, verschiedene Blauténe und
Schneeweiss, schmale Schnitte
aus edlem Baumwollstoff und Jer-
sey. Feminine Silhouetten in
neutralen Grauténen und weichen
Nudeabstufungen sind ein weiteres
Highlight der Kollektion.



Monica und
Penélope
Cruz bringen
ihre Mode-
kompetenz
stark ein

Im Rahmen ihres Engagements bei Charles
Végele entwerfen die beiden Schwestern Kollek-
tionen unter dem Brand Biaggini Violett. Es han-
delt sich dabei um eine qualitativ hochwertige
Kollektion, die erstmals an den Charles Vogele
Fashion Days 2010 vorgestellt wurde.

«Penélopes und Ménicas Stil geht ein-
deutig Richtung Retro und 70er-Jahre», erzéhlt
Ines Amrhein, Brand Manager bei Charles
Vogele. «Sie holen ihre Inspirationen aus dem
Alltag, der Modewelt oder lassen sich auch
von Filmen und Models aus den 50er- bis 70er-
Jahren anregen.»

Im Fruhling 2010 haben Penélope und
Mbénica Cruz zusammen mit den Designern von
Charles Végele mit der Entwicklung der eige-
nen Kollektion begonnen - seither kommt jede
Saison eine neue Kollektion von den Schwestern
in die Filialen.

Das Designteam von Charles Vagele
trifft sich regelmassig mit Penélope und Ménica
Cruz, nimmt ihre Ideen auf und setzt sie fir die
Kunden von Charles Végele um. «Wir arbeiten
bei diesen Treffen sehr intensiv zusammen -
doch auch der Spass kommt nicht zu kurz», so
Ines Amrhein. «Das Designteam hat sich auf
Anhieb gut mit den beiden verstanden. Sie sind
sehr inspirierend, liebenswiirdig und unkompli-
ziert. Ménica hat ihre Skizzen und Ideen vorge-
stellt. Jedes Kleidungsstiick wird intensiv betref-
fend Schnitt und Verarbeitung besprochen - die
Schwestern bringen ihre Modekompetenz stark
ein. Mit der Kollektionsentwicklung erfiillen sich

die beiden einen Kindheitstraum.»




Shiftkleid
Biaggini Violett
Raffiniertes Kurzarmkleid in
schlichtem Nude mit eingearbeite-
ten Falten am Ausschnitt, [dssigen
Eingrifftaschen und einem schmalen
Gtirtel, der die Taille dezent betont.
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THE NEW LINGERIE COLLECTION

by Charles Végele



Elastische Spitzeneinsdtze sind bei
der Lingerie wichtige feminine
Elemente - ob Ton in Ton, kontrast-
oder zweifarbig. Jacquard-
und Streifendessins sowie Mille-
fleursdrucke gehdren zu den

modischen Highlights der Kollektion.

Hemdchen, Bustiers und Long-
BHs erfreuen sich immer grésserer
Beliebtheit und werden mit
«Pantys» getragen. Die vielseitige
Lingerie-Kollektion zeigt sowohl
zeitlose und elegante Styles in
dezenten Farben und Drucken als
auch freche Eyecatcher.

A World

of Sensuality

Seit September 2010 ist die Lingerie europaweit

in 500 Filialen erhéltlich. Fir mehr Sexappeal im
Alltag soll Frau sie spielerisch und reizvoll ein-
setzen. Zu Beginn der Saison Frithjahr/Sommer
2011 dominieren die Farben Grau und Dunkel-
blau mit Kontrastfarben wie Pink, mit Beeren-
tonen oder Gelb kombiniert. Grau ersetzt die
Farbe Schwarz und vermittelt einen edlen, zeit-
losen Auftritt. Im Hochsommer 2011 wird Grau
von Pastellténen abgelést und ebenfalls mit
Knallfarben kombiniert.
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2010 begann der Roll-out des neuen Laden-
designs. Neben Zirich glanzt seit Oktober ein
weiterer Flagship Store in Bern im aktualisierten
Design.

Die Filiale in Bern bietet auf 4000 m?
Verkaufsflache aktuelle und preiswerte Mode fur

Damen, Herren und Kinder an. Im Mittelpunkt

stehen die drei starksten Marken Casa Blanca,
Biaggini und Kingfield. Sie sind im Shop-in-
Shop-Stil aufmerksamkeitsstark auf der Flache
inszeniert. Das neue Konzept setzt die Modewelt
wirkungsvoll in Szene.



Das neue Ladendesign
lddt zum
Verweilen ein

Faszinierende
Einkaufsatmosphdire

Die prdgnante, aber dezent ein-
gesetzte violette Unternehmensfarbe
verweist auch von Weitem auf Fix-
punkte wie Kasse und Bereiche der
Anprobe. Zielgruppenaffine Ge-
staltungsmerkmale wie etwa ein
stilisierter Baum in der Kinderabtei-
lung férdern die Identifikation der
Kundinnen und Kunden und steigern
den Wohlfiihlfaktor in der Filiale.
Speziell grossgeschrieben wird im
Verkauf die Beratungskompetenz.

=
|

.--_ﬁ
. i
|‘|1 ._!,lr -

>N |

p~—==



BIAGGIN),
()ialel!

CHARLES VOGELE

FASHION LABELS

A Fabulous Choice

CASA |BLANCA BIAGGINI

CHARLES VOGELE CHARLES VOGELE

CHARLES VOGELE

Biaggini Violett ist eine moderne
Designer-Kollektion, die
fir hochwertige Qualititen und
kérperbetonte Schnitte steht.
Als Coordinate-Kollection werden
Business-, Freizeit- sowie Party-
modelle angeboten.

Trendorientierte Coordinate- Aktuelle Mode zum Wohlfithlen,
Kollektion und moderne Basics - unkompliziert und vielseitig
trifft den Zeitgeist und kombinierbar, sowohl casual als
den Geschmack der Frauen und auch formell.

Maénner, die Spass an der
Mode haben. Unkomplizierte
Casual-Outfits, meistens city- oder
businesstauglich, stehen im Fokus.

Klassische Mode in hochwertigen
Qualitaten und zuverlassigen
Passformen mit hohem Tragekom-
fort. Vielseitige Kombinations-
moglichkeiten fir Business,
Freizeit oder spezielle Anlésse.



grandiosa

7i6 & Tak

CHARLES VOGELE

Die Grandiosa-Kollektion ist
spezialisiert auf die
Gréssen 44-54. Sie setzt aktuelle
Trends figurgtinstig um.
Diese Mode betont die Vorziige
der Tragerin.

Spielerischer Look fur Kids - Freches Styling fur Girls & Boys Sport- und Freizeitmode
trendorientiert, detailverliebt im Alter von 8bis 14 Jahren. mit Anspruch auf Leichtigkeit,
und voller Emotionen. Trendige Kombimode in Bequemlichkeit und
Bequeme Schnitte sorgen fur angesagten Qualitdten und Farben Bewegungsfreiheit - funktionell
viel Bewegungsfreiheit und gute starkt das Selbstbewusstsein. und trendorientiert.

Qualitaten fur Haltbarkeit.



Trends Women

Facettenreich présentiert sich die Damen-
mode im Herbst/Winter 2011/12. Verschiedene
Stilrichtungen sind im Trend - ldssig, rustikal,
sportiv, aber auch feminin. Outdoorjacken im
Cabanstyle mit Militaryelementen sowie Par-
ka- und Lederjacken mit sportiven Reissver-
schliissen, Taschen und Girteln sind ange-
sagt. Die neue Silhouette besteht aus schma?en
Hosen und Chinos, kombiniert mit Oberteilen
im lassigen Layeringlook. Grob gestrickte, ver-
hiillende Pullover, Jacken und Schals sowie
Kleider mit Jeggings gehéren zum modern ge-
stylten Qutfit und werden durch Bikerboots
und vielfaltige Accessoires komplettiert. Blu-
sen begeistern in neuen Karomustern und
Shirts in verfremdeten Animalprints.

Farben: Marine, alle Khaki- und Schlamm-
nuancen in Verbindung mit Beerenténen.
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AUSLIE FERUNG

JULY/AUG

CHARLES VOGELE STYLE GUIDE

Tomorrow’s Fashion Trends LT
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Trends Men
Die Herrenmode ist im_Herbst/Winter
2011 12 geprdgt von individuellem St
ling. Da%ez wird das klassisch- formeie
Business-Styling durch Sportivitdt ge-
| brochen. Ein «Stilbruch» wird auch durch
ein Mix & Match von unterschiedlichen
Materialien und Mustern erreicht. Retro-
farben wie Sudanbraun, Burgunderrot,
| Tiirkis und verschiedene Grauténe zau-
bern ein vollig neues Farbbild in die
Léaden. Weitere Beispiele fiir diesen in-
formellen Stilmix sind Jeanshemd mit
Fliege oder legere Kombinationen mit

Sakko






MEN’S ACCESSORIES
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CHARLES VOGELE BY NUMBERS

650 000 m? WMA@&W
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35000 Khrawatten pro Monat
3,8 Wio. 7%»:4 pro 7@4&
35000 Socken pro Weche
500000 Lingerieteile pro Yulr

10000 Anziige ppro Monat
55 Mo, 4 red pro 7«//&
250 000 Yucken pro Monat
63 Wlio. verkautee Teile
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«Meine Schwester Penélope und ich wa-
ren an der gesamten Produktion betei-
ligt. Wir haben unsere Ideen eingebracht,
gezeichnet, danach eine erste Selektion

durchgefiihrt und uns die Vorschldge des S h >
Designteams angehért. Man sptirt viel c We lze r
Energie in diesem Unternehmen.» - Ill o
(o Mana
b 2 Ohoberzoio  gad0e ustrierte
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«Das Modegeschdft Charles Végele
eréffnet am 24. Mdrz den neuen Flag-
ship Store in Ziirich. Mit dabei ist
auch Bruce Darnell, der eine Leserin
neu stylen wird.»

8. Mdrz 2010

REFLECTED

Charles Végele in the media
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Charles Visgele arbeitet am Ima ge - mi
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«Nach dem grossen Erfolg der Charles
Végele-Designerinnen Penélope (36) und
Ménica Cruz (33) wird nun Til Schweiger
(46) die Schweizer Mdnner modisch auf
neuen Kurs bringen. Der Frauenschwarm
ist nicht nur das neue Végele-Gesicht, er
wird fiir das Label Biaggini Violett eine T e -
eigene Herren-Kollektion designen.» i s s '"‘"_::L-:‘=:"'-'--."-.'-:.:"
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«An den professionell organisierten
Fashion Days in Zirich drehte sich
alles um den Launch der Kollektion

v Sy plcliran. 7 % £ 200 vees BLTE & ) T .
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ST, wie elegante Cocktail- und Abendklei-
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der gezeigt.»

F % v [E 11. November 2010
erkoliekiionBUPRSEIE — Bunte

«Ménica Cruz sieht ihrer Schwester
Penélope Cruz zum Verwechseln dhn-
lich. Eine Situation, die beide nutzen:
Im Doppelpack designten die zwei
Stars jetzt fir das Schweizer Mode-
label Charles Végele. Bunte traf Mdnica
Cruz in Zirich, wo ihre Kollektion
<Biaggini Violett> mit einer rauschen-
den Modeschau gefeiert wurde.»
18. November 2010
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